Omvärldsanalys

Kultur

Kulturen är kanske den faktor som mest påverkar magasinets omvärld.

Genom att följa trenderna och även skapa dem, kan själen av produkten hålla sig i bra form och förnya sig kontinuerligt.

Deras lokala verksamhet kan även utnyttja den förhållande med moderkoncernen och på det där sättet få uppdateringar från en av den mest inflyttande internationella aktörer inom mode.

Politik / Juridik

Denna aspekt är inte så viktigt till Elle jämfört med många andra sorter magasinen.

I alla fall måste redaktionen hålla sig vid ett politiskt och juridiskt sätt att publicering.

Med nakenhet eller något omoralisk innehåll skulle Elles rykte förstoras och även få någon typ av juridiska konsekvenser.

Ekonomi

Elles annonsörer kan bli rejält påverkat vid en lågkonjunktur. Deras lyxiga produkter brukar minska den försäljnings volym på ett ganska tydligt sätt. Det kan leda till att tidningen får minskade annonsintäkter och minskad lönsamhet för att magasinets inkomster är extremt beroende av annonser som täcker mer än hälften av omsättning. 

Då kan man inse att typen av konjunkturen påverkar deras inriktning inom marknaden genom att välja satsa på annonser eller att fokusera sig på försäljning av exemplaren.

Natur krafter

Natur krafter påverkar inte magasinets omvärld.

Teknologi

Med Elles Internet upplaga har företaget en möjlighet att marknadsföra sig.

För Att vara uppdaterad med de senaste förändringar inom media måste Elles Nättidning försöka att anpassa sig till de nya vanor och trender som gäller vid Internet publikationer.

Internet baserade tidningar kan faktiskt skapa en större försäljning av traditionell format som upplagan kopplas ifrån.

Demografi

Elles läsarnas profil är ganska tydligt. 

De definieras som mode medvetna kvinnor med hög inkomst och framför allt singel och självständigt.

Demografiska undersökningar kan avslöja viktiga frågor t. Ex. Målgruppernas beteende, utbildning bl. andra. De kan också visa hur populationen bosätter sig och hur länge väntar folk till att skaffa barn.

För den lokala edition av Elle gäller att nå så mänga läsare som möjligt.

Målgruppen är storstadskvinnor. Men samtidigt är det möjligt att täcka hela landet för magasinet. 

Genom prenumeration kopplas kunderna med företaget oavsett regionala distanser.

